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El texto destaca la verdadera labor de la comunicacion,
como un mecanismo de intermediacion de apoyo a través
de herramientas comunicacionales idéneas para crear vin-
culos de dialogo y disertacion con la finalidad de que las
comunidades se manifiesten y expresen sus necesidades
e intereses en las toma de decisiones que repercutan en
su desarrollo.

Para ello el autor divide la lectura en dos partes; la prime-
ra, donde se aborda tematicas de la Comunicacion para el
desarrollo en las Naciones Unidad, y la segunda parte, que
trata sobre las diferentes Précticas de comunicacion para
el desarrollo en una seleccion de agencias de las Naciones
Unidas.

En este contexto; el autor menciona los diferentes enfo-
ques de comunicacion, del verdadero sentido de la co-
municacion en los procesos de desarrollo y cambio social.
Hablar de comunicacion, es hablar de interaccion, enten-
dida como el proceso a través del cual los seres humanos

reaccionamos y actuamos frente a determinada situacion
que influya en nuestra forma de pensar y de nuestra coti-
dianidad. Por tanto implica una considerable cuestion de
poder enmarcado por los patrones de concepcion, discur-
so e ideologia.

“La comunicacion, entonces hay que asumirla como una
praxis colectiva que se instituye y manifiesta a través de
formas simbdlicas y de sistemas de significacion, cuya
esencia radica en la precepcion, generacion, produccion,
intercambio, aceptacion-negacion de realidades”.(Ulloa,
2007, p. 97)

Implica un proceso de intercambio; por medio del didlogo
se puede llegar a realizar cambios significativos en la vida
cotidiana de las personas y un colectivo o comunidad. Este
dialogo involucra la toma de decisiones, contradicciones,
aciertos, utilizando un sin numeros de cédigos en un paso
de emision y recepcion de mensajes.

El tema de la comunicacion va mas alla de los medios de
comunicacién como tal; la percibe como la participacion,
interaccion y vivir en comunidad. Destinada a lo humano,
dejando de lado lo material e instrumental. En este senti-
do rechaza el determinismo tecnoldgico, generar nuevas
estrategias de comunicacion dejando de lado al medio,
entendido como el instrumento que nos dice qué y como
hacer, el generador de discursos.

Se puede hablar por tanto de una ética de la comunica-
cion a partir de las condiciones de igualdad, participacion
social, e interaccion. A diferencia de la industria cultural,
de conformarnos en ser meros receptores de recetarios y
formas de apropiarnos de la realidad, sin darnos la posi-
bilidad de razonar frente a los discursos; sino todo lo con-
trario, dar la posibilidad a la audiencia o poblacién de que
analice, razone y saque sus propias conclusiones a cerca
de los que esta recibiendo.

Es importante la reivindicacion de los espacios de comuni-
cacion para lograr el desarrollo, referido a la comunicacion



popular. Recuperar el concepto de desarrollo respecto a
los niveles de participacion de las personas, estos niveles
enmarcados en los valores, costumbres y lineamientos de
un grupo social, por ello la importancia de la comunicacion
popular, esa comunicacion entendida como la posibilidad
de abrir fronteras que estaban cerradas por los limites geo-
graficos, tecnologicos y de lenguaje. Donde el lenguaje y
la posibilidad de ser escuchados generan pertenencia y
valor a un pueblo con sus culturas y tradiciones. Tal como
lo manifiesta, César Ulloa PhD Ecuatoriano, en su libro
“Comunicacion, cultura y desarrollo”, publicado en 2007,
“el desarrollo para muchas comunidades no es sinénimo
de utilidad, lucro o ganancia; radica mds bien en lo que
ahora se denomina capital social. Es decir, las relaciones
que se consolidan entre los sujetos a medida que hay ma-
yor confianza, fuertes lazos de reciprocidad y una desinte-
resada cooperacion”.

El lenguaje es el puente articulador entre una cultura y otra,
es el elemento primordial para que los pueblos manten-
gan su hegemonia en contraposicion a otras culturas. Por
medio del lenguaje se genera acciones de intercambio,
trasmision, recepcion de informaciones entre personas,
procesos relacionados al lenguaje. Gracias al lenguaje los
seres humanos somos capaces de relacionarnos, y es el
lenguaje el que genera una accién comunicativa entendida
esta como la capacidad de apropiarnos de una vision soli-
da valorada por nosotros.

De ahi la importancia de como comunicadores sociales,
crear nUevos mecanismos de comunicacion que permitan
despojarnos de los discursos alejados de nuestra reali-
dad, a través de un trabajo en conjunto con los pueblos y
nacionalidades donde se visibilice la cultura, tradiciones,
lenguajes y modos de vida de nuestra gente, para asi en-
tender y dar un sentido de identidad a nuestro diario vivir y
difundirlo en nuestra familia, en nuestro trabajo y en nues-
tra comunidad. Porque sin comunicaciéon no puede haber
desarrollo, un desarrollo visto desde lo humano y cultural,
mas no un desarrollo impuesto en base a lo instrumental.
Creer y valorar lo nuestro.

En el caso de Ecuador, gracias a la nueva Constitucion,
especialmente a la Ley de Comunicacion, se han generado
nuevos espacios de difusion y apropiacion para las comu-
nidades, las llamadas radios comunitarias, donde se pue-
de evidenciar que son concebidas como una necesidad
donde pueden expresarse por medio de sus lenguajes,
exponer sus puntos de vista, como espacios de didlogo y
empoderamiento respeto a sus visiones, donde el tema de
mercancia y lucro no ocupan un papel importante.

En este sentido, la comunicacion nos ha unido y ha for-
talecido porque por medio de estos antecedentes hemos
podido instaurar aunque falta mucho por hacer una vision
desde lo nuestro como conocedores de las realidades que
viven nuestros pueblos indigenas y nosotros como habi-
tantes de un pais latinoamericano, desde nuestra perspec-
tiva y nuestras necesidades hemos creado alternativas de
comunicacion (derechos humanos, igualdad, radios co-
munitarias, medios de comunicacion publicos, programas
con contenido intercultural emitidos en medios de comu-
nicacion, etc.) que han permitido en la actualidad mejo-
rar las condiciones de vida de nuestros pueblos y sobre
todo de valorar nuestro acervo. Dejando de lado modelos
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y recetarios de ONGs, o institucionales internacionales que
a pretexto de generar un desarrollo deslegitimen nuestras
costumbres y visiones del mundo propias y nuestro entorno.

La comunicacién desempefia un papel protagénico en el
desarrollo humano. En la era de globalizacion, las nuevas
y cambiantes tecnologias de comunicacion, informacion e
interrelacion social estan transformando como nunca en el
pasado la vida econdmica, social y cultural. Pese a que los
sectores mas pobres de la poblaciéon mundial aun perma-
necen excluidos de esos avances, la “brecha digital” se
reduce dia a dia, ya que esas tecnologias simplifican la
informacion y la comunicacion y las hacen mas accesibles
y econdmicas. Esa revolucion de la comunicacion ofrece
enormes posibilidades en materia de potenciaciéon de las
personas, incluso de los nifos y nifias, de manera que no
s6lo sean consumidores de lo que ofrecen los medios de
comunicacion sino también comunicadores y agentes de
cambio.

Comunicacion para el desarrollo se refiere a toda una serie
de estrategias comunicativas que se aplican a los llama-
dos paises del Tercer Mundo con el objetivo de mejorar
sus condiciones de vida. Se basaba en la idea de que los
medios de comunicacién tenian importantes efectos que
podian conducir al desarrollo econémico de los paises v,
COmMOo consecuencia, provocar cambio social. Para ello, se
emitian mensajes con fines educativos que iban dirigidos
en principio a areas como la agricultura, sanidad, nutricion,
planificacion familiar y desarrollo de las areas rurales, etc.
Méas tarde se incorporaron otras como la ideologia, la cultu-
ra y la identidad nacional.

Con el surgimiento de las nuevas tecnologias de la comu-
nicacion se empiezan a utilizar de manera sistematica los
medios de comunicacion para fomentar la idea de desarro-
llo y de las politicas expansionistas de las potencias mun-
diales en el terreno econdmico.

La comunicacion para el desarrollo alude al tipo de comu-
nicacion que debe estar intencionalmente dirigida y siste-
maticamente planificada a la consecucién de cambios con-
cretos en la sociedad, en las instituciones y los individuos.
Cuando la comunicacion esta ligada al desarrollo, como
objeto mismo de transformacion de la sociedad, constitu-
yéndose, en medio y fin.

Tomando como referencia estas tematicas y categorias
respecto al verdadero sentido del desarrollo, el texto toma
como ejemplo aportes en diferentes paises como; Nigeria,
Bangladés, Filipinas, Liberia, Egipto, Tayikistan, China,
Ghana Uganda, donde se han implementado programas o
proyectos para fortalecer el periodismo, el pluralismo en te-
mas culturales, sociales y de desarrollo, enfocado a nifios,
adolescentes y adultos.

Es evidente que estos programas que se implementaron
en determinados paises tiene como finalidad el empode-
ramiento de las personas para construir un imaginario de
localidad y a través de espacios autbnomos y acorde a las
necesidades sean econdmicas, vistas desde el punto de
vista de emprendimientos; sociales, culturales, politicas.

Estrategias que se prevean desde lo interno. Con res-
pecto a la toma de decisiones para la implementacion de
planes de comunicacion en comunidades indigenas, ale-
jadas y con un lenguaje nativo se las ejecuta desde los



escritorios, de manera ligera y sin las bases necesarias
de comunicacion que permitan fortalecer los mecanismos
comunicacionales.

Se pretende que con la implementacion de un televisor
donde se trasmita las obras publicas y campanas preven-
tivas, se hace comunicacion, es lugares donde ni el idioma
es el mismo, o en la mayoria de circunstancias las decisio-
nes las toma el jefe de la comunidad.

Por ello se debe plantear verdaderos planes de comuni-
cacion donde se inicie con un acercamiento a través del
propio lenguaje y exponer los puntos de vista al jefe de la
comunidad que sea el portavoz de las problematicas de
los habitantes para desde ahi buscar las verdaderas estra-
tegias que permitan contribuir al desarrollo desde lo huma-
no, cultural y el buen vivir en comunidad.

Asimismo, en el libro se exponen planes en busca de una
formacion en periodismo donde se facilite la difusion de
conocimientos y expandir el apoyo al periodismo en red,
utilizando de manera apropiada las nuevas tecnologias. De
alli la necesidad de crear medios de comunicacion libres,
pluralistas donde se expongan vy reflejen las verdaderas
voces y opiniones de la sociedad sin imposiciones de los
grupos de elite. Crear opiniones y grupos de dialogo en
para buscar alternativas de cambio y toma de decisiones.
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